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Яблоня – это основная плодовая культура в Украине. Среди плодов норма потребления яблок наиболее высокая – 50 кг на одну особу населения в год, что уже свидетельствует об их ценности в пищевом рационе человека. Однако уровень потребления яблок в течении 2006-2010 гг. составлял только 13-21 кг или 25-43% от упомянутой нормы. Полноценное обеспечение спроса населения качественными плодами возможно за счет расширения их промышленного производства. Неотъемлемым элементом, способствующим этому, есть прогнозирование основных показателей конъюнктуры рынка яблок. Так, в п. 1.3 «Методических рекомендаций составления прогнозных балансов спроса и предложения продовольственных ресурсов» утвержденных Наказом министерства экономики Украины от 18.12.2009 г., №1426 также говорится, что необходимо на каждый маркетинговой год делать прогнозный баланс, который, по-существу, отображает теперешнее состояние конъюнктуры рынка и в перспективе. В конечном итоге моделирование ситуации на рынках основных видов продовольственных ресурсов, путем уравновешивания спроса и предложения, даст возможность не допустить дефицит или избыток продукции в будущем.

 Исследованиями экономических проблем развития и прогнозирования продовольственных рынков занимались В.Г. Андрийчук, В.И. Бойко, О.Е. Ермаков, И.И. Лукинов, П.Т. Саблук, А.М. Шестопаль, А.М. Шпичак, А.И. Шумейко, В.В. Юрчишин и другие. Дополнительного, более глубокого изучения требует теперешние состояние отечественного рынка яблок и перспективы его развития.
Целью исследований есть анализ экономической ситуации и прогноз  объема реализации на рынке яблок Украины.
В исследованиях руководились методическими подходами изучения конъюнктуры продовольственных рынков, а также использовали методы математического моделирования, экстраполяции и декомпозиции часового ряда [1, 2].

Основными производителями яблок в Украине есть хозяйства населения. В 2010 г. производство ими этих плодов составляло – 643,4 тыс.т или 72,5% (табл. 1). За их счет на отечественном рынке яблок формируется 30-35% товарного предложения, за счет сельско-хозяйственных предприятий – 30-35% и импортных поставок – 35-45%. 
1. Динамика площадей, урожайности, валового сбора яблок в Украине
	Год
	Все категории хозяйств
	в том числе

	
	
	сельскохозяйст-венные предприятия
	в % ко всем категориям хозяйств
	хозяйства населения
	в % ко всем категориям хозяйств

	Площадь плодоносных насаждений, тыс.га

	2006
	124,1
	78,3
	63,1
	45,7
	36,8

	2008
	113,5
	62,4
	55,0
	51,1
	45,0

	2010
	105,2
	52,3
	49,7
	52,9
	50,3

	Урожайность, ц/га

	2006
	43,2
	14,9
	34,5
	91,7
	212,3

	2008
	63,4
	31,9
	50,3
	101,8
	160,6

	2010
	85,2
	48,5
	56,9
	121,6
	142,7

	Валовой сбор, тыс.т

	2006
	536,5
	117,0
	21,8
	419,4
	78,2

	2008
	719,2
	199,4
	27,7
	519,9
	72,3

	2010
	887,0
	253,6
	28,6
	643,4
	72,5


  Импортные поставки яблок в 2010 г. составляли 203,1 тыс.т. Они поступали на внутренний рынок преимущественно из Польши – в течении 2006-2010 гг. – 75-97%. С каждым годом их объем увеличивался – в 2010 г. по сравнению с 2006 г. в 1,7 раза (рис.). Однако следует отметить, что потребители, как правило, предпочитают покупать плоды отечественного производства так как, по их мнению, они имеют меньшее содержание остатков химических веществ.
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Рис. Импортные поставки яблок в Украину, тыс. т
Обеспечение спроса на яблоки на внутреннем рынке характеризуется нестабильностью из-за сезонности их реализации. Хотя отметим, что объем реализации яблок садоводческими предприятиями, которые поступают в продажу в течение июля-декабря, когда на рынке появляются летние и осенние сорта, практически соответствует объему зимних сортов яблок, которые характеризуются длительным сроком хранения и поступают на рынок преимущественно в течение следующего полугодия. Но необходимо учитывать и то, что хозяйства населения, которые являются основными поставщиками яблок на рынок, реализуют их преимущественно в первом полугодии маркетингового года – 85-87% из-за отсутствия технологий для хранения зимних сортов. Таким образом, при прогнозировании объемов реализации яблок на внутреннем рынке, за исходную информацию использовали маркетинговые годы, разделенные на два полугодия: первое – с июля по декабрь и второе – с января по июнь (табл. 2).
Расчеты показывают, что объем реализации яблок в первом полугодии 2011/12 МГ будет составлять 148 тыс.т, а во втором – 47 тыс.т. Этот прогноз может использоваться при разработке программ развития внутреннего рынка плодовой продукции, где учитываются прогнозные показатели продовольственного обеспечения потребителей различными продуктами питания.
На наш взгляд, сглаживание сезонности предложения яблок возможно путем расширения промышленного производства зимних сортов. Это позволит равномерно обеспечивать потребности потребителей в течение года и повысить доходы садоводческих предприятий.
2. Расчет оценок компонент адитивной модели декомпозиции часового ряда 
	Полугодия МГ
	№ полу-годия, t
	Фактический объем реализации yt , тыс.ц
	Ковзная средняя, ŷ
	Центрованная ковзная средняя vt
	Сезонная и случайная компоненты yt - vt = st+et
	Оценка сезонной компоненты ŝt
	yt-ŝt = vt+et
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	2006/07 МГ 

(І полугодие)
	1
	997
	
	-
	-
	523
	474
	646
	1169
	-172

	2006/07 МГ 

(ІІ полугодие)
	2
	221
	1218
	1390
	-1168
	-523
	744
	677
	154
	67

	2007/08 МГ 

(І полугодие)
	3
	1340
	1561
	1591
	-251
	523
	817
	708
	1231
	109

	2007/08 МГ 

(ІІ полугодие)
	4
	280
	1620
	1552
	-1271
	-523
	803
	740
	217
	64

	2008/09 МГ 

(І полугодие)
	5
	1203
	1483
	1471
	-268
	523
	680
	771
	1294
	-91

	2008/09 МГ 

(ІІ полугодие)
	6
	256
	1459
	1609
	-1353
	-523
	779
	802
	279
	-23

	2009/10 МГ 

(І полугодие)
	7
	1504
	1760
	1783
	-279
	523
	981
	833
	1356
	147

	2009/10 МГ 

(ІІ полугодие)
	8
	302
	1806
	1788
	-1486
	-523
	825
	865
	342
	-40

	2010/11 МГ 

(І полугодие)
	9
	1468
	1770
	1766
	-298
	523
	945
	896
	1419
	49

	2010/11 МГ 

(ІІ полугодие)
	10
	294
	1762
	-
	-
	-523
	817
	927
	404
	-110

	2011/12* МГ 

(І полугодие)
	11
	1481
	
	
	
	523
	
	958
	1481
	

	2011/12* МГ 

(ІІ полугодие)
	12
	467
	
	
	
	-523
	
	990
	467
	


* Прогноз
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